Kleine Anfrage Paul Dubacher, Seedorf, zum Tourismusin Uri

Zurzeit werden in Altdorf, Sedisberg und in Andermait und an andern Orten Biros gefiihrt, die sich
as Anlaufgdlen fir den Tourismus im Kanton Uri verstehen; mit vie Geld und Aufwand wird dort
taglich fur Uri geworben. Zudem unterhdt die AlpTrangt Gotthard AG in Amsteg einen Infopavillon
zur Nest. Am Eingang von Erstfeld soll jetzt zusétzlich noch ein Vistorcenter entstehen. Alle diese
Buiros liegen nicht unbedingt am optimaen Standort. Sie sind verdreut, und man muss sich fragen, ob
esim Sinne einer Konzentration der Kréfte nicht snnvoll wére, das neue Visitorcenter an einem bes-
Ser gesigneten Standort zu bauen. Zudem - flankierend mit gesigneten neuen Mitteln - ein Urner
Portd fir den Tourismus zu schaffen, das neue Besucher in unseren Kanton lockt. Der beste Stand-
ort, den es dafir geben kann, ist zweifellos die Gotthardraststétte; die besten flankierenden Mittel
sind Bewegthild-Medien.

Alsletzte Raststétte vor beziehungsweise as erste nach dem Tunnd liegt die Gotthardraststéite in
Ergfeld an Fuss der Nordrampe der Gotthard-Autobahn. Aufgrund ihrer Lage it Sefir vide Rei-
senden en attraktiver Rastplatz. Pro Tag legen dort rund viertausend (1) Personen einen Halt ein:
zum grossen Tell Audander auf der Durchfahrt. Nirgendwo sonst in Uri gibt esein grosseres und
breiter gefachertes internationaes Publikum an einem Ort. Oft handdlt es sich bel den Reisenden um
Tourigten, die auch einmal etwas Neues suchen. Aus diesem Grund bote der Bau des Visitorcenters
bel der Raststéite in Erstfeld die einzigartige Chance, einen Tell des Tourismusstromsin den Kanton
Uri zu lenken.

Beraitsjetzt gibt esin den beiden Eingangshalen der Rasttétte je einen Infoschadter. Dort erhdt man
Informationen Uber Verangtatungen und den Kanton Uri generdll. Auch besteht die Moglichkeit
Hotdzimmer zu reservieren. Die Eingangshalen eignen sich daher optimal ds "Point of Information’”.
Um die Aufmerksamkeit der Leute bereits jetzt und auch kiinftig stérker auf die touristischen Mog-
lichkeiten und die bereits vorhandenen Informationsmittel zu lenken, empfiehlt Sch der Einsatz von
audiovisudlen Medien: vor dlem Bewegthild-Medien. Wo Se eingesetzt werden, ziehen Se die Auf-
merksamkeit der Menschen automatisch auf sch. Um diesen Effekt auch in der Raststétte zu erzie-
len, kdnnten an mehreren Orten Bildschirme ingtaliert werden, auf denen - in einem ersten Schritt -
en Video mit prachtigen Aufnahmen aus Uri laufen wirde. In einem zweiten Schritt kdnnte die In-
ddlation interaktiv erweitert werden. Spéter konnte man so auch fir den Wirtschaftsstandort Uri
werben.

Aus dlen diesen Griinden gelle ich dem Regierungsrat des Kantons Uri die folgenden vier Fragen:

1. Ist der Regierungsrat der Ansicht, dass im Tourismus langerfristig die grissten Chancen fir den
Kanton Uri liegen?



2. Sollte mit Blick auf die Zukunft nicht ein zentrales Urner Portd fir den Tourismus geschaffen
werden, und wére es daher nicht sinnvoll, das geplante Visitorcenter bel der Gotthardraststéite zu
bauen?

3. Sollten fir die Tourismusforderung im Kanton Uri nicht maglichst bald auch audiovisudlle Medien
eingesetzt werden?

4. Sollte der Regierungsrat in einer fUr die kiinftige Entwicklung des Kantons so Uberaus wichtigen
Angdegenheit nicht die Fllhrungsrolle tbernehmen?



