Klene Anfrage Paul Dubacher, Seedorf, zum Tourismusin Uri; Antwort des Regierungsrates

Im Zusammenhang mit dem Besucher-Zentrum beim Nordporta des Gotthard-Basistunnels ersucht
Landrat Paul Dubacher, Seedorf , den Regierungsrat um Beantwortung der folgenden Fragen:

1. Ist der Regierungsrat der Ansicht, dass im Tourismus langerfristig die gréssten Chancen
fur den Kanton Uri liegen?

Der Regierunggat it der Auffassung, dass im Tourismus grosse Chancen fur den Kanton Uri
liegen. Ob der Tourismus die "gréssten” Chancen beinhdtet, ist nicht zu beantworten. Der Re-
gierungsrat Seht neben dem Tourismus bespie sweise auch im Cluster "Verkehr" sowie bel der
Industrie und den KMU ebenfalls Potenzide fur die Zukunft des Kantons Uri.

Der Tourismusim Kanton Uri igt in einer Umbruchphase. Im Vordergrund steht der Aufbau von
effizienten, optimd aufeinander abgestimmten und tragféhigen Strukturen. Anséize zur Verbes-
serung der unbefriedigenden Situation im Tourismus und zur entsprechenden Professondiserung
sind vorhanden (Tourigt Info Uri, Uri Gotthard Tourismus, Verkehrsbiros in Andermatt und
Sedisherg). Zentrd dirfte fir die Zukunft sain, dass Uri authentische touristische Produkte ent-
wickdt, kommuniziert und vermarktet, welche sich - saisongerecht - am Markt orientieren und
auf den Stérken und Besonderheiten des Kanton Uri aufbauen.

2. Sollte mit Blick auf die Zukunft nicht ein zentrales Urner Portal flr den Tourismus ge-
schaffen werden, und wére es daher nicht sinnvoll, das geplante Visitorcenter bel der
Gotthardraststatte zu bauen?

Grundsétzlich steht mit dem geplanten Besucher-Zentrum nicht die Schaffung eines zentralen Ur-
ner Portas fur den Tourismus im Vordergrund, sondern die kogteneffiziente und koordinierte
Erbringung von marktgerechten touristischen Leistungen. Damit besteht die Moglichkeit zur Ko-
ordination und Kooperation von Tourist Info Uri, der Info-Stelle der Gotthardraststétte A2, der
Verkehrshiros in Sedisberg und Andermatt und des Besucher-Zentrums.

Der Regierungsrat kann die Auffassung des Fragestellers tellen, wonach es Griinde gibt, das Be-

sucher-Zentrum des Gotthard-Basistunnels in unmittelbarer Néhe der Gotthardraststétte zu a-

gelen. Dem Standortentscheid, welcher aber schon vor geraumer Zeit gefadlen ig, liegen fol-

gende Uberlegungen zugrunde:

- Eshanddt sch um ein Besucher-Zentrum fir den Gotthardbasstunnd und nicht um ein
Autobahn-Besucher-Center oder ein Tourismus-Center.

- Der Kanton Uri redisert das Besucher-Zentrum nicht autonom, sondern in enger Zusam-
menarbeit mit der AlpTrangt Gotthard AG (ATG) und in Koordination mit dem Besucher-



Zentrum baeim Siid-Porta des Gotthard-Basistunndls.

- Hauptzid und von grossr Bedeutung fur die langfrisige Attraktivitét des Besucher-
Zentrumsig die unmittelbare N&he zur Grossbaustdlle, welche ene sinnliche Wahrnehmung
der Bautétigkeiten durch die Besucherinnen und Besucher erleben 15s<t.

- Das Besucher-Zentrum wird unter einem Dach mit den definitiven Bahnbauten des kinfti-
gen Betreibers des Gotthard-Basistunnels erstdllt, dies hat eine kostensenkende Wirkung
beztiglich des finanzidlen Engagements des Kantons.

- Be der Redliserung des Besucher-Zentrums ist auch die Stuation nach Fertigstellung des
Gotthard-Bas stunnels berticksi chtigt.

- Das Besucher-Zentrum ist mittels 6ffentlichem Verkehr auf Schiene und Strasse zu erschlie-
ssen. Diese Erschliessung ist beim vorgesehen Standort sicher besser maglich ds bel der
Autobahnragtstédite; zuséizlich it der Autobahnanschiuss optima und kann den Anliegen
des Fragestdllers auch gerecht werden.

Sollten fir die Tourismusforderung im Kanton Uri nicht mdglichst bald auch audiovisu-
elle Medien eingesetzt werden?

Die Beantwortung der Frage, welche Medien fir die Verbreitung von tourismusférdernden Bot-
schaften zum Einsatz kommen sollen, héngt grundsétzlich von der konkret gewahiten Kommuni-
kationsstrategie ab. Dazu sind insbesondere folgende Elemente zu kldren:

- Problemgdlung/Zid setzung

- Maktssgmentierung

- Zidgruppendefinition

- Produktemix

- Vertriebskanal

- Kommunikationsziel setzungen

- Hnanzierungamoglichketen / verfligbare Budgets

Obwohl die Bedeutung der audiovisudlen Medien fur die Kommunikation ene immer grossere
Rolle spiet, kann der Regierungsrat eine generdle Forderung nach diesen Medien fir die Tou
rismusforderung im Kanton Uri aus den dargelegten Uberlegungen nicht ableiten.

Sollte der Regierungsrat in einer fir die kinftige Entwicklung des Kantons so Uberaus
wichtigen Angelegenheit nicht die Fihrungsrolle tbernehmen?

Der Regierunggrat ist in Ubereingimmung mit dem Fragesteller der Auffassung, dass der Tou-
rismus im dlgemenen und das Besucher-Zentrum im spezidlen eine Uberaus wichtige Angele-
genhet is. Der Regierungsrat it denn auch in den angesprochenen Aufgabenfeldern aktiv.



Die Budgetdiskussion wahrend der Dezember-Session 2000 des Landrates rund um den Tow-
rismus ha gezeigt, dass der Regierungsrat - sowelt die Palitik tangiert ist - eine Flhrungsrolle
Ubernehmen will. Tourismus und dessen Entwicklung ist aber nicht primé Angelegenheit der Po-
litik; der Tourismus bzw. die Vermarktung der touristischen Angebote muss von den Lestungs-
erbringern getragen werden. Der Regierungsrat ist gewillt, die Bildung von geeigneten Strukturen
fur den Tourismus zu begleiten und zu unterstiitzen. Er bemiiht Sch giinstige Rahmenbedinungen
bereitzugtelen (Passiffnungen, Audanderbewilligungen, 6V -Erschliessungen usw.) und sich sub-
Sdi& geméss bestehender Gesetzgebung und im Rahmen der Budgets finanzidl zugungten des
Tourismus im Kanton Uri zu engagieren. Der Regierungsrat legt aber in diesem Zusammenhang
Wert auf die Feststellung, dass "Tourismus' primé eine Angelegenheit der Markttellnehmer ist
und die staatliche Mitwirkung nur eine subsidiére sein kann.

Mittellung an Mitglieder des Landrates, Mitglieder des Regierungsrates, Standeskanzlel; Direktions-
sekretariat V olkswirtschaftsdirektion und Volkswirtschaftsdirektion.
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